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Espacio Food & Service es una de las ferias
profesionales de la industria alimentaria mas
importante de Latinoamérica, que nace el ano 2011
con la finalidad de brindar un espacio de encuentro
y de negocios, donde convergen las empresas,
proveedores, gremios, organismos publicos vy
profesionales del sector.

La edicion numero 12 de Espacio Food & Service,
programada para octubre de 2024, tendra lugar en
el Centro de Eventos y Convenciones Espacio
Riesco. Este encuentro B2Z2B representa una
oportunidad unica donde los lideres destacados de
la industria se congregan para presentar las Ultimas
innovaciones, tendencias y avances en productos,
servicios y tecnologias.

ESPACIO RIESCO.
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Chile tiene 61 productos
top ten en el ranking internacional
de exportaciones

Se exportaron bienes NO Cobre por US$ 43.470 millones.
Un aumento del 14,9% en comparacion con el afio anterior.

US$ 43.470 millones.
............... + 14.9%

ESPACIO RIESCO.
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Chile y su rol en |a industria

La expansion y protagonismo del mundo agroalimentario de Chile en el ambito mundial se basa en diversos factores,
que incluyen las caracteristicas geograficas, climaticas y sociales del pais.

Estabilidad

Chile ha sido reconocido
por la estabilidad politica
y econdémica, asi como
por la seriedad en sus
practicas comerciales.

ESPACIO RIESCO.

Calidad de
la fuerza laboral

Incluida la capacitacion
y la dedicacion de las
personas involucradas
en la produccioén
agroalimentaria,
contribuye a la calidad y
consistencia de los
productos.

Recursos
Naturales

Chile cuenta con una
geografia Unica que le
otorga ventajas enla
produccion de
alimentos.

Compromiso con
la Soberania
Alimentaria

Se refiere a la capacidad

de un pais para decidir su
politica alimentaria y para

producir alimentos de
calidad de manera
sostenible. Chile ha
expresado un
compromiso con este
principio, lo que significa
un enfoque en la
produccion local y el

respeto por los productos

nacionales.

Potencial
Exportador

Chile busca aumentar
sus exportaciones de
alimentos,
aprovechando la
reputacion de sus
productos por su
calidad y saludabilidad.
Este enfoque en la
expansion de las
exportaciones
contribuye a la meta de
convertirse en uno de
los principales
exportadores de
alimentos a nivel
mundial.
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Automatizacion

Tecnologizacién B Chile tiene 31 acuerdos
comerciales / representan el 88%
del PIB mundial / 67% de la

poblacion mundial.

B Es el pais con el mayor numero de
“Tratados de Libre Comercio”
suscritos

B Laindustria alimentaria esta en
permanente modernizacion,
ofreciendo productos con mayor
valor agregado
y de mayor rentabilidad.

Pesca Sostenible

Ley REP

n . Eficiencia en Procesos Alimentos Organicos

ESPACIO RIESCO.
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ESPACIO

. . Calidad de
Productores Equipamiento la fuerza laboral

Importadores Capacitacion

Proveedores, Equipamiento, implementacion, Empresas de Transporte de Disefio e Innovacioén en Representantes, Capacitacion, soporte

productores y distribuidores . o Carga y Mensajeria; . . . ” .
menaje, mobiliario, disefio y Packaging importadores y exportadores informatico y servicios

de materias primas, Operadores Logisticos;

arquitectura para la industria Empresas de Almacenamiento de insumos y equipos. asociados a la industria

productos y servicios

o y Distribucion; Empresas de
gastronomica. _
desarrollo y soluciones

tecnoldgicas.
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Evolucion de Stands
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2011 2012 2013 2014 2019 2016 2017 2018 2019 2022 2023

ESPACIO RIESCO.
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e Cadenas de comida rapida.

e Canal HORECA (hoteles, restaurantes y casinos).

e Compradores nacionales e internacionales.

e Banqgueteros

e Delegaciones diplomaticas extranjeras.
. o 7/ o o ? . .
CQ uienes nos visitan? e [Escuelas hoteleras y gastrondmicas.
Profesionales de las siguientes areas: e Organiza ciones cientificas alimentarias.

e |Industriasy servicios.

e Organismos del Estado.

e oSuUpermercados, Mayoristas y Canal Retail.

e |iendas de conveniencia.

e |mportadoresy exportadores.

e Medios de comunicacion tradicionales y especializados.

ESPACIO RIESCO.
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Fstadistica de Asistencias

Mas del 85% de los asistentes a la Feria
corresponden a tomadores de decision

7.480 DIRECTOR - EMPRESARIO - SOCIO - PRODUCTOR - GERENTE - JEFEDE AREA - PRODUCT MANAGER 30%

ANALISTA - EJECUTIVO - ASISTENTE COMERCIAL _ CALIDAD - TECNICO - ABASTECIMIENTO - LOGISTICA 25%
OPERACIONES - DESARROLLO - SUPERVISOR

i

3.680 ESTUDIANTES DE GASTRONOMIA, NUTRICION, INGENIERIA, INGENIERIA y OTROS 1 5 /0

CHEFS - SOUS - COCINEROS - ASISTENTES DE COCINA - BAR - INSTRUCTORES 1 3%
PARTICULARES - OTROS - SIN INFORMACION 8%
ABOGADO - ACADEMICO - ARQUITECTO - AGRICULTOR - NUTRICIONISTA - TECNOLOGO 80/
20008 DIPLOMATICO - ASESOR - ENOLOGO 0

MARKETING - DISENO - PUBLICIDAD- RRPP - COMUNICACIONES - PRENSA 1 %

A0RAH

31.700

ESPACIO RIESCO.
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Desafios de |la industria en Chile

v La industria alimentaria en Chile enfrenta varios desafios,
algunos de los cuales son comunes a nivel global
y otros especificos del contexto chileno.

- Productos con mayor valor agregado (I+D+i).
« Un mercado con abastecimiento sustentable en sus materias primas.
« Compaiias con buenas practicas medioambientales, que garanticen la calidad y seguridad de los alimentos.
« Desafios logisticos y de transporte mas eficientes.
- Mayor diversificacion de mercados y productos.
« Empresas con tecnologias modernas, como la agricultura de precision, la trazabilidad y la automatizacion.
« Empresas adaptadas a las regulaciones gubernamentales, tanto a nivel nacional como internacional
(Ley REP, Manejo de Residuos)
« Mas diversificacion de las empresas y sus rubros.
- Mayor presencia de mujeres en el mercado exportador.
- Mayor presencia de las regiones en el comercio internacional.

« Productos y alimentos que respeten las culturas y las etnias.

- Nuevos mercados (organicos, superalimentos, fortificados, reducidos en nutrientes criticos, etc.).

ESPACIO RIESCO.
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60%

productos
importados

USD ) (o)
12,68 )| {{40%

, productos
millones nacionales

El valor total de los productos organicos consumidos en el mercado interno
seria de aproximadamente USD 14,68 millones / 40% corresponde a productos nacionales /
60% a productos importados

Uno de los grandes desafios es ver como enfrentamos
las proyecciones de la FAO, que sefala que:

2050 50% e 3%

La poblacion mundial sera en torno a +educacion o

10.000.000 millones de habitantes +conocimientos tecnolégicos ~ Requerira de
00 000 0000 00060 +consciente del impacto un 50% mas
TRUCTRD TR0% PEY en el medio ambiente de alimentos

ESPACIO RIESCO.
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% EXPOSITORES

EXPOCENTER

PABELLON FERIAL

PABELLON
SERVICIOS GASTRONOMICOS

INNOVACION

000

PABELLON DEL VINO

ACREDITACION

PABELLON DEL MAR

06

WORK CAFE

33
\J
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ESTACIONEMIENTO
PUBLICO GENERAL

Acceso principal
ESPACIO RIESCO

Av.el Salto 5000
Huechuraba

PABELLON PABELLON PABELLON

G sanTAcCLARA Tl

INNOVACION PABELLON PABELLON
DEL VINO DEL MAR

ESTACIONEMIENTO
PUBLICO GENERAL

© O

PABELLON
ORGANICO



espaciofoodservice.cl

PABELLON ORGANICO

EL SABOR ORGANICO 0 /00" 0
DE CHILE Y EL MUNDO 9 S

¥ AOA  F@ DB
Ne Clills 'SERVICE

ESPACIO RIESCO.



F@ D A AOA 01/02/03
SERVICE | M. CHILE e

(@]
()
<
[a
wn
L

PABELLON ORGANICO

“EL SABOR ORGANICO DE CHILE Y EL MUNDO"

se centrara en destacar lo mejor de la produccion
organicay la gastronomia indigena de Chile, celebrando
la diversidad y calidad de los productos organicos en
todas las regiones. Se dara espacio a emprendedores
individuales, asociaciones y cooperativas, asi como a
sabores organicos de otros paises. Ademas, se buscara
establecer relaciones con cadenas de supermercados,
hoteleria, turismo, exportacion y nutricionistas
especializados en nutricion organica.

El enfoque principal serd beneficiar a pequefos

y medianos productores organicos de las regiones rurales
de Chile, con el propodsito de educar, inspirar

y generar oportunidades de negocio para el crecimiento
y desarrollo de la agricultura organica sostenible en el
pais.

ESPACIO RIESCO.
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Expositores Tematicas: Comercializacion,

de cocina Nacionales e Nutricion compra publica

organica Internacionales y Alimentos y privada

Saludables

ESPACIO RIESCO.
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Stands Disponibles de 6m?

Para mas informacion contactanos:

CEO
Rodrigo Rojas Ch.
Tel.:+56 9 9900 8445
Email: rodrigo@aoachile.com

MANAGER
Geraldine Olmedo
Tel.: +56 9 7860 9224
Email: geraldine@aoachile.com

MARKETING
Génesis Salon
Tel.: +56 9 9900 4626
Email: marketing@aoachile.com

ESPACIO RIESCO.



(@]

_ X,
Chile"

(W)

<C

SERVICE | M CHILE

PLANES

—— Actualizacion mes de julio —

ORO PLATINO

ESPACIO RIESCO.
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STAND de 6 m?

Componentes Stand Modulado

Bootn Components

Cenefa con Nombre Expositor
Exhibitor name fascia (Header)

Panel Posterior y Lateral
Back Panel

Mobilianio basico (imagenes de
referencia), puede modificarse seglin stock
Basic Fumiture Pack (reference image, can
be changed according stocks)

Cizbrepiso de stand
Carpet at Booth Surface

STAND de 6 m?

Espacios Grafices disponibles

Available Graphic Spaces
Cenefa con nombre expositor
Exhibitor name fascia {(Header)
Texto estandar para cada expositor
Mo se permiten Logos

Standard text for every exhibitor
Na Logos allowed

Carasinteriores de paneles
Internal Faces of Panels

Puede instalarse grifica rigidaen
Foamboard o similar con doble contacto
protegiendo los punto de contacto con
masking tape {No se permite vinilo
adhesivo directo al panel)

Graphics can be installed on foemboard or
similar added with double face tape protecting
contact point with masking tape (Adhesive vinil
directly to panel face i not sllowed)

ESPACIO RIESCO.

Normbre Expositor

Expacio Dizponible interior 2 95 mxt

-ﬁnn'ihre E::pasifnr

lluminacién, 3focos
Lighting, 3 spot lights

Enchufe energia base
TOW por M2, 220 Volts
Outlet with base power
TOW persqm. 220 Volts

* 7 Espacios gréficos disponible
en cada cara interior

Available graphic space on each
panel face

97 Cms. x H=242 Cms.

STAND de 6 m?

Componentes Stand Modulado

Baoth Components

Cenefa con nombre expositor
Exhibitor name fascia {Header)

MNombre Expositor

Panel posterior y lateral
Back Panal

Mobiliario basice (imagenes de
referencia), puede modificarse seglin stock
Basic Furniture Pack {reference image, can
be changed according stocks)

Cubrepiso de stand
Carpet at Booth Surface

STAND de 6 m?

Espacios Gréficos disponibles

Available Graphic Spaces

Cenefa con nombre expaositor
Exhibitor name fasciz (Header)

Texto estandar para cadz expositor
No se permiten Logos

Standard text for every exhibiter

Ne Logos allowed

Carasinteriores de paneles
Internal Fares of Panels

Puede instalarse gréfica rigidaen
Feamboard o similar con doble contacto
protegiendo los punto de contacto con
masking tape (No se permite- vinilo
adhesivo directo al panel)

Graphics can be installed on fosmboard or
similer added with double face tape protecting
contact point with masking tape (Adhesive winil
directly to panel face &= not alfowed)

Expacin Dizpanibls interior 2,05 mt

lluminacidn, 3 focos
Lighting, 3 spot fights

Enchufe energia base

70W por M2, 220 Volts
Outlet with base power
70W per sqm, 220 Voits

* 0 Espacios Graficos disponible
en cade cara interior

Avaiiable graphic space on each
pane/ face

97 Cms.xH= 242 Cms.

01/02/0
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lluminacidn, 3 focos
Componentes Stand Modulado Lighting, 3 spot lights

Booth Companents

Cenefa con nombre expositor
Exhibitor name fascia (Header)

Panel posterior y lateral
Back Panel

Mobiliario basico {imdgenes de
referendia), puede modificarse segiin stock
Basic Fumniture Pack (reference image, can
be changed according stocks)

Cubrepiso de stand
Carpet at Booth Surface

Enchufe energia base
JOW por M2, 220 Volts
Dutlet with base power
T0W persgm, 220 Vols

STAND de 6 m?

Espacios Graticos disponibles
Available Graghic Spaces

Cenefa con nombre expositor
Exhibitor name fascia {Header)
Texto estindar para cada expositor
No se permiten Logos

Standard text forevery sxhibitor

No Logos allowed

Caras interiores de paneles
Intemal Faces of Panels

Puede instalarse grafica rigida en
Foamboard o similar con doble contacto
protegiendo los punto de contacto con
masking tape {No se permite vinilo
adhesivo directo al panel)

Graphics can be installed on foambosrd or
similar aoded with doubls face tape protecting
contact point with masking tape (Adhecive winil
directly to panel face ic not allowed)

* & Espaios Graficos disponible
en tada cara interior

Available graphic space on each
panel face

87 Cmisx H= 242 Cms.

ESPACIO RIESCO.

STAND de 6 m?

Componentes Stand Modulado
Bootn Camponafis

Cenefa con nombre expositor
Exhibitor name fascia (Heade

Panel posterior y lateral
Back Pane

Mobiliario bdsico (imigenes de

referendia), puede modificarse seglin stock
Basic Furniture Pack (reference image, can
be changed according stocks

Cubrepiso de Stand
Carpet at Booth Surface

STAND de 6 m?

Espacios Graficos disponibles
Avaliabie Graphic Spaces

Cenefa con nombre expositor
Exhibitor name fascia (Hesder)
Texto estandar para cada Expositor
No se permiten Logos

Standard text for every axhibitor

Na Loges allowed

Caras interiores de paneles
Intemal Faces of Panaiz

Puede instalarse grafica rigida en
Foamboard o similar con doble contecto
protegiendo fos punto de contado cmon
masking tape {No se permite vinilo
adhesivo direco al panel)

Graphics can bs installed an fosmbasrd or
similar added with doubis face fape protecing
contact point with masking t2pa (Adhesive vinil
direct!y to panal facs iz not silowed)

lluminacién, 12 focos
Lighting, 12 spot lights

Enchiife energia base
TOW por M2, 220 Volts
Outlet with base power
JOW per sam, 220 Valis

Awailable graphic space on eady
pani fape

TP Lme xH=242 {ms.
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marketing@aoachile.com

RODRIGO ROJAS
Cel: +56 9 9900 8445
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Panelistas nacionales

VALORES
Stand 6 m? l’
UF 44 + IVA :
USD 1.804 + (Tax) g ey S l’ Nano Studio
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Pabellon Sabor
Organico y
Sustentable
de Chile »
y el Mundo ?

¥ AOA
\Z CHILE

Id

Show de Cocina

75

rganico

GERALDINE OLMEDO
Cel: +56 9 7860 9224

e internacionales

O
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